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Abstrak: This study aims to determine the effect of the Board of Directors, Audit
Committee, and Liquidity on Profitability with Company Size as Moderating Variable in
Islamic Banking in Indonesia for the 2016-2020 period. This type of research is quantitative
research with secondary data in panels. The number of samples in this study is 11 Islamic
Commercial Bank using the purposive sampling method with criteria determined by
researchers. The analytical method used is the Moderated Regression Analysis (MRA) test.
The results show that the board of directors and audit committee harm profitability; the
current ratio positively affects profitability. The Moderated Regression Analysis (MRA) test
shows that company size canmoderate the effect of the audit committee on profitability.
However, company size cannot moderate the influence of the board of directors and current
ratio on profitability.

Kata kunci: Cash On Delivery, Keputusan Pembelian, Live Streaming Selling.
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PENDAHULUAN

Keberadaan Perbankan Syariah sekarang diharapkan mampu mendorong perkembangan
perekonomian suatu negara,dengan di dukungnya bahwa Indonesia mempunyai
penduduk beragama Islam terbanyak di dunia.Semakin besar ghirah keislaman
masyarakat muslim,maka dijadikan tonggak awal modal utama untuk mengembangkan
ekonomi syariah di Indonesia yang dimulai dari keberadaan perbankan syariah .Dimana
tujuan dari perbankan syariah sendiri yaitu kemakmuran ekonomi yang meluas kestabilan
nilai uang.Investasi tabungan serta mobilisasi yang bisa menjamin pengembangan adil
serta pelayanan yang efektif .(Lestari, 2015) Dalam perkembangan perbankan syariah
mengalami pertumbuhan yang cukup pesat dari tahun ke tahun .Bisa dilihat pada data

statistik Otoritas Jasa Keuangan (OJK) di bawah ini:

Terdapat faktor yang bisa mempengaruhi tingkat profitabilitas yaitu rasio
likuiditas.Dimana likuiditas menjadi peran penting dalam suatu harga asset,bila jumlah
aktiva lancar terlalu kecil maka dapat menumbuhkan likuid sementara jika jumlah aktiva
lancar terlalu besar maka dapat menyebabkan munculnya dana yangmengangggur (Iddle
cash) .Dengan begitu likuiditas yang baik perlu dimiliki suatu perusahaan/bank,supaya
tidak mengalami kekurangan ataupun mengalami kelebihan. Rasio likuiditas yang sering
digunakan pada perbankan syariah salah satunya yaitu current ratio .Dimana rasio ini
menjadi rasio perbandingan antara hutang jangka pendek dengan asset lancar (Mahmud
& Halim,2016). Dengan tingginya CR berarti mengidinkasikan bahwa tingginya tingkat
kemampuan perusahaan dalam pembayaran hutang yang berdampak terhadap tingkat
kepercayaan konsumen yang bisa menaikkan penjualan dan laba . Hasil riset dari
(Susety0,2017), (Utama & Muid, 2014) menemukan bahwa terdapat pengaruh CR dengan
ROA dengan hasil positif signifikan .Namun hasil riset ini bertentangan (Novita,2017)
dan (Nahdi et al.,2013) dimana tidak terdapat pengaruh CR terhadap ROA. Dalam
menumbuhkan kepercayaan masyarakat dan mengukur baik buruknya Kinerja
perusahaan,kinerja keuanganlah yang menjadi patokan utamanya.Untuk itu profitabilitas
berperan menjadi salah satu indikator dalam mengukur kinerja perusahaan,dilain sisi
profitabilitas juga menjadi cerminan dari peningkatan kinerja perusahaan. Melihat dari

hal ini bahwa bisa kita lihat dewan direksi memiliki pengaruh negative signifikan
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terhadap ROA dengan naiknya jumlah anggota dewan direksi maka nilai profitabilitas
semakin rendah sehingga interaksi ukuran perusahaan mampu memoderasi pengaruh
antara variabel ROA.Sehingga pengaruh langsung antara komite audit terhadap roa bisa

dimoderasi oleh ukuran perusahaan.

METODE PENELITIAN

Pendekatan pada penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif. Penelitian kuantitatif adalah
penelitian ilmiah yang sistematis terhadap bagian-bagian dan fenomena serta kausalitas
hubungan-hubungannya. Tujuan penelitian kuantitatif adalah mengembangkan dan
menggunakan model-model matematis, teori-teori dan/atau hipotesis yang berkaitan
dengan suatu fenomena (Sujawerni, 2019). Jenis kuantitatif nantinya akan dipergunakan
pada riset ini dimana data yang digunakan adalah data sekunder, dengan tujuan dapat
memberikan gambaran secara lengkap biar bisa diproses lebih lanjut lagi. Pengumpulan
data dilakukan dengan instrument penelitian, analisis data yang bersifat kuantitatif,
dengan maksud guna menguji dugaan sementara yang sudah ditentukan (Sugiyono,
2016).

HASIL DAN PEMBAHASAN

Penelitian ini menggunakan data laporan keuangan BUS yang tercantum pada OJK pada
kurun waktu 5 tahun yaitu 2017 - 2021. Tahun penelitian yang dipilih dalam penelitian
ini adalah tahun 2017-2021 agar waktu pengamatan panjang sehingga peneliti dapat
menganalisis perkembangan perusahaan selama lima tahun berturu-turut.

Dari total bank yang terdaftar pada OJK tahun 2017-2021 jumlah BUS yang terdaftar
secara berturut-turut untuk priode tersebut berjumlah 14 BUS. Dari 14 BUS terdapat 3
yang tidak memiliki data lengkap terkait dengan variabel penelitian. Berdasarkan data
tersebut maka BUS yang memenuhi kriteria untuk dijadikan sampel adalah sebanyak 11
BUS selama 5 periode, totalnya ada 55 data pada setiaplaporan keuangan di BUS
diantaranya Bank Muamalat Indonesia, Bank Negara Indonesia Syariah, Bank Syariah
Mandiri, Bank Tabungan Pensiunan Nasional Syariah, Syariah, Bank Rakyat Indonesia
Syariah, Bank Syariah Bukopin, Bank Panin Dubai Syariah, Bank Mega Syariah
Indonesia, Bank Central Asia Syariah, Bank Aceh Syariah, Bank Jabar Banten Syariah.
Selanjutnya, 3 bank yang tidak memiliki data lengkap terkait dengan variabel penelitian
diantaranya, Bank NTB Syariah, Bank Victoria dan Maybank Syariah.

KESIMPULAN
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Dari data yang diperoleh dan analisis yang dilakukan dalam penelitian ini, dapat diambil
kesimpulan sebagai berikut: Penelitian ini menunjukkan bahwa penjualan live streaming
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian di e-commerce shopee
,Penjualan live streaming dapat meningkatkan jumlah keputusan pembelian di Shopify
eCommerce, Penelitian ini membuktikan terdapat pengaruh positif dan signifikan antara
diskon terhadap keputusan e-commerce shopee, Diskon dan rabat yang ditawarkan oleh
bisnis dapat meningkatkan jumlah keputusan belanja yang Anda lakukan di e-commerce
Shopee, Penelitian ini membuktikan bahwa gratis ongkos kirim berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian di e-commerce shopee, Pemberian kupon gratis
ongkos Kirim dalam jumlah besar juga akan meningkatkan jumlah keputusan pembelian
di Shopify eCommerce, Penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh positif dan
signifikan antara cash on delivery terhadap keputusan pembelian pada e-commerce
shopee, Cash on delivery memudahkan transaksi dan juga meningkatkan jumlah

keputusan pembelian di e-commerce Shopee.
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